Приложение
ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ (БРИФ)
На разработку макета дизайна Web-сайта для 
________________________________________________________________________

(Наименование заказчика)

Любой Web-сайт проектируется для достижения определенных целей, рассчитан на конкретную аудиторию пользователей и имеет свои отличительные функциональные возможности, что требует разработки адекватного дизайна сайта.

1. НАЗНАЧЕНИЕ

· для рекламы on/off-line услуг, оказания off-line услуг и привлечения дополнительной клиентуры;

· для осуществления бизнеса в Интернет; 

· для консультации клиентов по различным вопросам;

· чтобы потенциальные клиенты имели дополнительную возможность узнать контактные телефоны и адрес предприятия;

· другое (____________________________________________________________________________).

Сайт в глобальном смысле должен:

· продвигать фирму (имиджевая функция);

· продвигать товар (промо-сайт);

· продвигать конкретную акцию (промо-акция);

· продвигать какой-либо лозунг, принцип или создавать ассоциации, связывающие какую-либо структуру или персону с определенными событиями (полит PR);

· другое (____________________________________________________________________________).

2. ПРЕДПОЛАГАЕМАЯ АУДИТОРИЯ

Пол:

· муж

· жен

· без разницы

Возраст:

· до 18

· 18-25

· 25-32

· 32-45

· от 45

· без разницы

Социальный статус:

· школьники

· студенты

· сотрудники фирм

· пенсионеры

· без разницы

Должность:
· владельцы бизнеса

· директора

· менеджеры

· технические работники

· без разницы

3. WEB-ПРОЕКТ ПО ВОСПРИЯТИЮ

· спокойный, умеренный;

· vip (представительный, официальный, строгий); 

· вызывающий, агрессивный; 

· шокирующий;

· по теме, но с необычными деталями;

· стильный, интересный;

· отражающий специфику фирмы;

· с уклоном в детство (визуалы, формы, цвета, композиция); 

· другое (____________________________________________________________________________).

4. КАТЕГОРИИ WEB-ПРОЕКТОВ 

· корпоративный информационный 

(строгий, официальный сайт компании, простые и понятные формы, процентное соотношение текст/графика = 90/10);

· корпоративный имиджевый

(эксклюзивный оригинальный дизайн выгодно представляющий компанию, использование нестандартных идей и решений в оформлении, процентное соотношение текст/графика = 50.50);
· визитная карточка

(небольшой по объему статичный проект, содержащий  от 1 до 5 информационных страниц, дизайн может быть любой сложности);

· интернет-магазин

(дорогой и сложный целевой проект);

· информационный портал

(текстовый дизайн, сборка новостей также и с других информационных источников, графика  в основном в виде конкретных  фотографий к новостям);

· игровой портал

(сложный развлекательный проект, предусматривающий большую посещаемость и ресурсоемкость);
· персональный проект

(личный проект содержит все, что угодно и проектируется, обычно самим автором);
· другое (____________________________________________________________________________).

5. ИСПОЛЬЗОВАНИЕ БРЕНДА

· бренд должен быть основным элементом главной страницы;

· бренд носит фоновую нагрузку;

· бренд не нужен;

· на усмотрение дизайнера*.

6. СТИЛИ WEB-ДИЗАЙНА


В этой теме приводится только несколько основных стилей
· техно (элементы конструкций, чертежей, макетов, схем);

· бионика (плавные, гибкие органические природные элементы); 

· китч (резкие контрасты, несоответствие цветов и форм, хаотичная композиция); 

· минимализм (минимум графики, максимум информации);

· табличный (графическое обозначение прямоугольных ячеек, компоновка в ячейках таблиц);

· пиксельный (оригинальная пиксельная графика);

· текстовый (текст - доминанта, графика подчиняется тексту);

· на усмотрение дизайнера*.

7. ДИНАМИКА КОМПОЗИЦИИ WEB-САЙТА

· горизонтальная;

· вертикальная; 

· центричная (внешняя, внутренняя динамика);

· статика;

· использование наклонных мотивов; 

· хаос (используется несколько главных визуалов); 

· на усмотрение дизайнера*.

8. ЦВЕТОВАЯ ГАММА И НАСЫЩЕННОСТЬ

· только цвета фирменного стиля;

· цвета фирменного стиля и любые сочетаемые с ними;

· цвета подходящие к стилю дизайна и тематике сайта  (перечислить какие нужны) (__________________________________________________________________________________);

· только кричащие, динамичные локальные цвета (красный, синий, желтый, зеленый);

· только мягкие пастельные цвета;

· использовать монохромные темы (черный, белый, серый тона);

· другие приемлемые сочетания (перечислить какие нужны) (__________________________________________________________________________________); 

· кислотные флюорисцентные цвета;

· на усмотрение дизайнера*.

9. ФОРМООБРАЗОВАНИЕ

· только 2D графика;

· 2D графика, возможно использование 3D графики;

· использовать элементы чертежей;

· использование анимации (флеш элементов);

· на усмотрение дизайнера*.

10. ЦВЕТОВАЯ И ТОНОВАЯ КОНТРАСТНОСТЬ КОМПОЗИЦИИ

· преобладают четкие границы элементов композиции;

· преобладают размытые плавные переходы;

· только четкие элементы;

· только плавные скульптурные переходы между элементами композиции;

· на усмотрение дизайнера*.

11. ВИЗУАЛЫ

· не нужно;

· абстракции;

· люди;

· животные;

· растения;

· техника;

· бытовые предметы;

· неживая природа (___________________________________________________________________);

· растровые и орнаментальные элементы;

· другое (____________________________________________________________________________);

· на усмотрение дизайнера*. 

12. ВЕРСТКА

· жесткая левосторонняя/правосторонняя;

· жесткая по центру;

· резиновая (растягивающаяся по размеру экрана монитора).

13. РАЗМЕР WEB-СТРАНИЦЫ:
· 800х600;

· 1024х768;

· на усмотрение дизайнера*.

* при выборе этого пункта вы признаете, что дизайнер получает полную свободу действий. Вы не имеете права критиковать дизайнера, а можете только предлагать небольшие корректировки по бренду и/или фирменному стилю.

14. ПЛАН ПРОЕЗДА (ОПРЕДЕЛЕНИЕ  МЕСТОНАХОЖДЕНИЯ)

· разместить статичный план;

· разместить динамическую план-схему (сокращенный вариант);

· разместить динамическую (развернутый вариант);

· не размещать.
15. СТРУКТУРА ПРОЕКТА. ОПРЕДЕЛЕНИЕ КОНТЕНТА    


Определяются примерные пункты навигационного меню и их содержание
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16. ОСОБЫЕ ПОЖЕЛАНИЯ ЗАКАЗЧИКА
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